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CATALOGO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

ATOS LEGAIS DO CURSO:

Nome do Curso: Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda
Nome da Mantida: Centro Universitario de Rio Preto
Endereco de Funcionamento do Curso: Av. Jornalista Roberto Marinho s/n - Jd.
Primavera
Ato Legal de Criagao: Resolugao Gabinete da Reitoria - UNIRP n°. 5, de 8 de maio de
1998
Ato Legal de Reconhecimento: Portaria n°.1.707, de 8 de junho de 2004
Ato Legal de Renovagao de Reconhecimento: Portaria n°.948, de 31 de agosto de 2021
Namero de Vagas Ofertadas: 120 (cento e vinte)

Noturno - 120 vagas

Minimo: 8 semestres

Maximo: 13 semestres

Modalidade: Presencial, com carga horaria a distancia, conforme Portaria n°. 2.117, de
06/2/2019 - DOU 11/12/2019.

Periodicidade: Seriado Semestral

Turno de Funcionamento: Noturno

Tempo de Integralizagao:

PERFIL DO EGRESSO E DO CURSO:

O objetivo do Curso de Comunicacao Social - Publicidade e
Propaganda estd de acordo com os objetivos dispostos no parecer CNE/CES 492,
de 04 de abril de 2001, que trata das Diretrizes Curriculares para o Curso de
Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda. Ao elaborar o curriculo do
curso e seus objetivos, considerou-se o perfil do egresso preconizado no item
“Perfis Especificos por Habilitagdo”, na parte que trata exclusivamente sobre o perfil
esperado do egresso:

O perfil do egresso em Publicidade e Propaganda se
caracteriza:

1. pelo conhecimento e dominio de técnicas e
instrumentos necessarios para a proposicao e
execucdo de solugdes de comunicacao eficazes para
0os objetivos de mercado, de negdcios de
anunciantes e institucionais;

2. pela traducao em objetivos e procedimentos de
comunicacao apropriados os objetivos institucionais,
empresariais e mercadoldgicos;

3. pelo planejamento, criagdo, producdo, difusdo e
gestdo da comunicagdo publicitaria, de acgOes
promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio,
atividades de marketing, venda pessoal, design de
embalagens e de identidade corporativa, e de
assessoria publicitaria de informacao
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Os objetivos do Curso de Comunicacao Social - Publicidade e
Propaganda do UNIRP foram tragados considerando as demandas regionais, as
demandas emanadas do mercado de trabalho na atualidade, sendo este um
universo crescentemente exigente, buscando profissionais competentes e atentos
ao acelerado processo de mudangas no campo de trabalho do publicitario, como
também atendendo as diretrizes tracadas pelo CNE. Assim, o Curso de
Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda do UNIRP, de acordo com as
Diretrizes Curriculares para os Cursos de Graduacao em Comunicagao Social no
pais, tem como meta central a formacdo do publicitario voltado para a atuacgdo
profissional, para a pesquisa e para o ensino de comunicacdo e publicidade e
propaganda.

DIFERENCIAIS DO CURSO:

O Curso de Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda da UNIRP tem
como diferenciais, forte participagcao em Congressos como Intercom - (Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao), no CONIC - Congresso Nacional de
Iniciacdo Cientifica, e FEST'UP ( Festival Universitario de Publicidade e Propaganda).

O curso possui 3 Estrelas no Guia do estudante da Editora Abril e
premiagdes em diversos concursos como Intercom Regional (Categoria
Radionovela), Fest’'up (categorias Jingle e Material Grafico, Prémio Edson Baffi de
Fotografia, e Prémio de Audiovisual de S3o José do Rio Preto (categorias Juri
Popular e Juri Profissional).

Possui corpo docente qualificado e titulado (Mestres e Doutores) e corpo
técnico com formacdo e experiéncia na area de atuacgao.

RESPONSABILIDADE SOCIAL DO CURSO (Justificativa da necessidade do
Curso):

Muito da responsabilidade social e do comprometimento com o
desenvolvimento regional que se esperam das instituicbes universitarias se traduz
pela qualidade do ensino que disponibilizam aos seus discentes, seja em relagdo as
dimensGes constitutivas de sua formacgdo profissional, seja em relacdo as
dimensbes de sua formacdo humanistica, étnico-racial e ambiental, sobretudo
quando reconhecidos como futuros agentes das transformacodes sociais.

Com efeito, com base no desenvolvimento de politicas sociais eficientes, o
Curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda encontra-se
comprometido com uma educacao de qualidade na formacao integral de seus
alunos, baseando-se na ética, no respeito cultural e na realidade social. Tanto no
sentido geral do Projeto Politico Institucional como no sentido especifico do Curso
de Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda do UNIRP, o PPC é proposto
como associagao entre uma concepgao de ensino-aprendizagem, pautada em senso
de responsabilidade publica, uma concepcdo de sujeito humano, contextualizado no
processo de transformacbes histdrico-sociais, e uma avaliagdo das condigbes
necessarias para a formagdo de egressos capazes de um desempenho satisfatorio e
aptos a contribuir para a intervencao social. O conjunto de disciplinas do Curso
contribui para que os alunos desenvolvam competéncias relacionadas a atuacao
ética com responsabilidade social, permitindo que tenham formacdo para atuar na
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construgdo de uma sociedade solidaria, com organizacdo, comunicagdo, analise
critica, resolucdo de problemas e tomada de decisGes na carreira profissional.

CRITERIOS DE AVALIACAO:

O Regimento Geral do UNIRP privilegia a avaliagdo continuada da
aprendizagem como parte integrante do processo de formacao, uma vez que
possibilita diagnosticar lacunas a serem superadas, aferir os resultados alcancados
em atividades de classe e extraclasse, mediante a verificagdo de competéncia e de
aprendizagem tedrica e pratica de conhecimentos, e identificar mudancas de
percurso eventualmente necessarias.

O sistema de avaliagao do processo de ensino-aprendizagem no Curso de
Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda configura-se de acordo com o
Regimento Geral do UNIRP (artigos 35 a 44).

Na perspectiva de garantir competéncias e habilidades caracteristicas do
Curso, a avaliacdo destina-se, portanto, a analise da aprendizagem dos alunos para
favorecer seu percurso, regular as agdes de sua integralizacdo e, ainda, certificar
sua formacao profissional

Para tanto, a avaliagdo ¢ realizada mediante critérios explicitos e
compartilhados com os alunos, uma vez que o que € objeto da avaliagdo representa
uma referéncia importante para quem ¢ avaliado, tanto para a orientacdo dos
estudos como para a identificacdo dos aspectos considerados mais relevantes para
a formagdao em cada momento do Curso.

De acordo com normas regimentais, a avaliagdo do rendimento escolar é
feita por disciplina, abrangendo os aspectos de frequéncia e aproveitamento.

Em relagdo ao aproveitamento, visando a avaliagdo progressiva da
aprendizagem do académico, o professor ao longo do semestre letivo deve aplicar
diferentes instrumentos compativeis com o processo de ensino-aprendizagem, tais
como: provas escritas, trabalhos individuais ou em grupo ou outras formas de
avaliacdo continuada, previstas no plano de ensino da disciplina. Em relagdo as
provas escritas (minimo duas por periodo), uma delas, denominada prova escrita
semestral, tem data especificada no Calendario Escolar - abrangendo todo o
conteldo programatico da disciplina - e as demais com datas e horarios
estabelecidos pelos prdoprios docentes. Cabe aos docentes, apds a realizacdo de
cada avaliacdo, apresentar o resultado ao académico e com ele discutir seus
avancos e dificuldades buscando-se, assim, aperfeicoar o processo de ensino-
aprendizagem.

MERCADO DE TRABALHO:

O campo de atuacgdo profissional dos publicitarios, formados através da
habilitagdo Publicidade e Propaganda, compreende principalmente os meios de
comunicagdo, como agéncias de publicidade, departamentos de marketing,
assessorias de comunicacdo em instituicdes publicas e privadas, estudios
fotograficos, produtora de som e filmes, institutos de pesquisa, empresas graficas
de marketing direto, departamentos de criagdo grafica, além de tantos outros
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meios de comunicacdo. Outro mercado em expansdo sdo as midias via internet
como os sites de vendas, pesquisa outros sites.

COORDENAGAO DO CURSO:

A Coordenacdo do Curso de Comunicagcdo Social -Publicidade e
Propaganda do UNIRP ¢ exercida pelo Prof. Djalma Aparecido Cola.

Minicurriculo do Coordenador:

Bacharelado: Jornalismo — Associagdo Educacional de Ensino Superior — Unido das
Faculdades dos Grandes Lagos - UNILAGO - Sdo José do Rio Preto/SP;
Especializagdo em Comunicagdao & Marketing — Centro Universitario de Rio Preto-
UNIRP. Curriculo Lattes: http://lattes.cnpq.br/9177641947498204

Horario e Locais de Atendimento da Coordenacao:

De segunda a sexta-feira, nos horarios assinalados:

Horarios SegL!nda- Tel:ga- Qua_rta- Qul_nta- Se)_(ta-
feira feira feira feira feira
Manha
das 08h as 12h
Tarde
das 14h as 18h Na UU III Na UU III Na UU I
Noite
das 19h as 22h Na UU III Na UU III

MATRIZ CURRICULAR DO CURSO:

A concepgao do curriculo do curso de Comunicagdo Social habilitacdo em
Publicidade e Propaganda da UNIRP, levou em conta a concepgao de uma formagao
profissional coerente com o mercado de trabalho e a regido onde ira atuar, com
eixos claramente definidos tanto em termos tedrico-praticos como em termos de
funcionamento, possibilitando dar uma identidade ao ensino proposto pela
Instituicdo, considerando também a diferenciacdo e a originalidade relacionadas a
gualidade académica proporcionada pelas disciplinas oferecidas.

Desse modo, adota um modelo no qual o conhecimento é apresentado de
modo interdisciplinar, contextualizado, que privilegie a construcao de conceitos e
significados desse conhecimento. Os contelldos programaticos deixam de ser fins
em si mesmos e transformam-se em meios para desenvolver competéncias.

Procurou-se conceber um curriculo de acordo com as diretrizes curriculares
para a area da comunicagdo e suas habilitacdes (Jornalismo e Publicidade e
Propaganda), buscando também contemplar a amplitude que o curso requer, pois
sabe-se 0 qudo velozmente as mudancas acontecem nessa area, principalmente as
que sao atreladas as novas tecnologias. Por isso, ele foi elaborado com as
especificidades inerentes ao curso e a realidade na qual a Instituicdo esta inserida,
pois é indispensavel conciliar a teoria a pratica, contextualizando os conhecimentos
apreendidos.
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Ragums Carga Horarla
Discipiinas Presencials 2240 h'a 1.B6T horas
Disciplinas Cplathvas Carga Horarla Presencial 160 hia 133 horas
Discipiinas EaD 560 horas
Eslaglo Supervisionado 240 horas
Trabalho Final Graduagio &0 horas
Atlvidades Complementanss 240 horas
Duragdo Todal oo Cursn 3120 horas

INTEGRALIZACAO DAS ATIVIDADES DE EXTENSAO NA MATRIZ
CURRICULAR

A atual matriz curricular do curso de Pedagogia conta, em conformidade com
a resolugdo n° 7, de 18 de dezembro de 2018, estabelecida pelo MEC, com 10% da
carga horaria total do curso na forma de atividades de extensdo, e regulamentado
pela Resolugdo CONSEPE-UNIRP 11/2022. As mesmas sao representadas na matriz
curricular por disciplinas denominadas de Projeto Integrador Extensionista (I, II, III,
IV ...). Nestas disciplinas os alunos, com o auxilio e orientacdo dos docentes
responsaveis, realizam atividades diretamente ligadas ao perfil do egresso
estabelecido no PPC e que sejam voltadas a Comunidade.

A cada oferta das disciplinas de extensdo, sera desenvolvido um projeto
Unico, que devera envolver todos os alunos matriculados na turma. Os projetos
deverdo ser protocolados na Coordenadoria de Extensdo e Cultura da Pré-Reitoria
Académica, de acordo com Edital a ser publicado semestralmente e, uma vez
concluidos, devera ser apresentado relatério descrevendo as acGes desenvolvidas,
seus éxitos e contribuicGes como agodes de extensdo. O projeto devera garantir que
as acoes desenvolvidas contribuam efetivamente para a formacdo do aluno, e que
seja explicitado a forma como a comunidade sera atendida. Devera também deixar
claro a forma como a carga hordria serd integralizada, considerando tempo
destinado para preparacdo, discussbes tedricas sobre os temas abordados no
projeto, execucao do mesmo e avaliagao.

Estas acbes, por sua vez, sdo disponibilizadas em canais especificos da
instituicao (site, blogs, redes sociais etc.) e abertas a toda comunidade, como forma
de disseminar o conhecimento produzido pelos alunos e coloca-lo a servigco da
comunidade.

Anterior ao protocolo, o projeto devera ser aprovado pelo colegiado de curso
e pela coordenacdo, sempre com pelo menos um semestre de antecedéncia.
Os projetos poderao ser desenvolvidos como:

I.  Programas de Extensdo: conjunto articulado de acles extensionista,
que pode envolver diversos cursos ou areas, e atividades como
projetos, cursos e eventos;

II. Projetos de Extensdo: que atenda a necessidade da comunidade, e
que garanta a mobilizacdo dos conhecimentos e habilidades
adquiridos pelos alunos no decorrer do curso, € de acordo com o
momento em que 0s mesmos estdo inseridos no curso, considerando
a matriz curricular;
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III.  Cursos, Oficinas e Eventos: voltado para a comunidade, e com efetiva
participagao dos alunos na sua elaboracdo, oferta e avaliagao;

IV. Prestacdao de Servicos: atendimento a necessidades da comunidade
ou empresas, podendo ou ndo envolver remuneracao para a
instituicdo. Pode estar articulado com outras areas ou setores da
instituicdo, como laboratoérios de praticas, clinicas e hospitais, entre
outros.

E possivel ainda projetos que envolvam diversas turmas do curso, assim
como projetos intercursos, favorecendo a interdisciplinaridade, acdes conjuntas
entre alunos em diferentes etapas de formagao, ou com contribuicdes de cursos, ou
campos de conhecimento distintos.

Pensando em um desenvolvimento de competéncias mais dinamico
engajando mais o aluno em seu estudo, buscando inovacdo neste processo de
ensino, foi feita parceria com o DreamShaper, para utilizacdo da ferramenta
DreamShaper, solucdo educacional baseada em metodologias ativas para o
desenvolvimento de projetos.

As etapas de desenvolvimento da Ferramenta DreamShaper tém uma
solucdo inovadora baseada em metodologias ativas de aprendizagem baseada em
projetos, com uma trilha interativa, que impulsiona o aluno a desenvolver seus
projetos de forma autébnoma e orientada. Os professores tém liberdade de auxiliar
no processo de desenvolvimento, estipulando métricas, bem como abastecendo a
ferramenta com conteldo na forma de materiais de apoio, que permanecem a
disposicdo do aluno em todo o processo, criando uma trilha de aprendizagem
contextualizada ao perfil dos alunos.

As principais caracteristicas sdo:

- Acessibilidade;

- Baseado em metodologias ativas de aprendizagem;

- Contelildos adaptaveis para modalidades EAD ou presenciais;

- Métricas de desenvolvimento de competéncias gerais, com base nas DCNs.

A Curricularizagdo da Extensd@o ndo corresponde aos Projetos de Extensdo
apresentados de forma independente, por parte do corpo docente da instituicdo, e
nao poderdo ser utilizadas como Atividades Complementares - AC.
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Sociedade de SoUcagdo @ Culura de 340 José8 do Rio Prero LTDA Pagina 0007 de 0004
UNIRP Unidade Lnversitana | - Seds 03032023
Emmﬂl}!ﬁ 11:04:13
Matriz Carioular Comunioaqso ool - Pubilolkdacs & Propaganda Hoturmao
Bacharsiada
. H C.H . H
DO25-1° Lamactrs Procancial M30 Precencial Fritcac Tokal
1% Pericdo
S585-D4E-21) - Educacilo Ambiental & Clandanks 1] = i % 0s0
SE41-005-20 - SEon = aspechos Lagais dy Fuliicidads & Fropaganda | 40 = = 40
S81SHIRE- - Folngrafis & Auckow sunsl | 40 ] = a0
2823105~ - Hisitria da Comunicadio & da Publicidade = Propagands | 4 = = a0
S26THRE-21 - Imeigsncts Emacional ] &0 = 4o
S844-T0E-21 - Imbrocig o & Pubdcidade = Propagands | 4 2 = a0
SEXIIDE-20 - Linguagem & Somurlcachs | - Lingua & Lisrahur 40 - - 40
2TITHIRE-2 - Bemidbca da Comunicagho A - - 040
C0S 07122621 -Teona 0a Comurnicachs | 40 = = 4o
=0 120 <] 400
= Paricdo
ESAHE-H) - Educacio das Arapies Enicr-Facals o BO = O=0
SELE-TDE-21 -Elca e aspectos Lagais da Pubiicidade & Fropaganda § 40 = = 40
SEEI2E-21 - Folngrafly = Audiovi sual (1 41 = = a0
S845-008-201 - Hisidria da Comunicadio & da Publcidade = Propagands || 4 = = iy
S84T-02E-20 - Imtrocurilo: & Publcidsce = Propagands || 40 ] = a0
S845-008-20 - Linguagem & Comunicacho | - Redacko Publciina 40 = = e
SELSHDE- - Movas Widias em Publcdsde = Propagands 40 = = 4o
SEEHIDE-2 - Poicoiogla am Fublicidade & Propaganda 40 =) = o
TS 202520 - Teona da Comunicacio I 40 - - 4o
o0 Bd 1] 400
¥ Paricdo
O0E 384HTE-2 - Ante Publicitaria | 40 e = o
4TTE-02E-20 - Comportamenio do Consumidor 4 - - e
S851-02E-200 - Criachko | 40 = i a0
S852-00E-20 - Criacho Publcisria m Fidio | 4 = = &
ESE3E- - Dirsfines. Humanos o = ] = 0s0
21250252 Espanhol 4 = = e
S831H12E-20 - Linguagem & Comunicacha [ - Lingulstica 4 = = a0
S853-00E-2 - Pesquisa = Opinilc Pubilca em Fublicidade = Fropaganda 40 = = e
20 1] 1] 350
Discipira Opeathe 40 - - 40
& Pericdo
D08 38420821 - At Pubdicitaria I 40 e = o
2853+ 25-20 - Criacko I 4 - - a0

Smbbrn Ml Do Comoan el Ll e s deeaeles [ ks el Lo el L o WDl o e |
T T TSR T ST I A ——
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Socledade de Educagdo @ Culiura de 580 Josd do Rie Preno LTDA Pagima 0002 de 0004
LINIRF Uinidade Limiversinana f - Seda 002023
Gracusglo 110414
Matriz Carrioular Comunicso ookl - Publlokdass o Propaganda Notuma
Excharsiado
C.H C.H CH
2022-1° Eamecirs Procenalal M30 Precencial Prafeac Tobal
4 Pericdo
S8E-I0E-20- Criachko Pubdciisra am Rsdio I 4 = = o
EE521-085-30 - SEcn = Sesporeabl dade Profzsional 1] 5 = 00
1730 E-201 - Folografla Pubdciidna | 4 = = e
LET D837 2E-211 - Ingliks instrumental 40 - - o
SE5E-2E-20- Linguagem & Comunicags I' - Discurse Pubdcisnn 40 - - 40
SETE-00E-20 - Fansjamenio Mencadol Ggico 4 = = e
250 Bl 1]} 350
Chsripira Cpesth 40 - - 40
B Paricdo
STBe-I2E-20 - Aendimenin 41 2 = a0
STET-IRE-20 - Comunicxclo Crgantmacional | 4 % = a0
STBEHRE-I - Gesilio de Warkefing & Vendss | 40 = = 4o
EE50-04E-201 - Metndologia da Pesquisa & do Trabalho Clentifos o - x] = 00
E255-00E-20 - Midkas Digiials 4 = = e
£331-02E-20 - Fanejamenio de Campanha de Mida i 41 - - a0
STEHIDE-2 - Frodudilo Fubiicibis em RTWCED I 41 = = a0
1725- 02520 - Redadcllo PubilcEans | 4 = = a0
ST0-0DE-2M) - Ternicas de Promocks, Evenims & Merchardising | 40 =) = a0
=0~ en 0 ax
B Pericdo
SrI-RE-20 - Comunicxclo Crgantzacional 11 41 = = a0
A 211504521 - Empresnesann Sma o = = 0s0
178500 E-201 - Folografla Pubdciisnia §l 4 = = e
ST2-0E-2 - Seslio de WMarketing = Vendas 11 4 = = &
E3X2HE-21 - Fiansjamento de Campanha de Midia B 40 = = a0
STH3-I0E-20 - Frodudle Fubictans em RTWCD I 4 = - o
1725 2E-20 - Redaqio Pubilcians || 41 3 = i
ST4-I05-20 - Tecnicas de Promociko, Evenios & Mechandising [l 40 - - D
250 Bl o 30
Chsripira Cpestha 40 - - 40
= Parioda
STRS-00E-2M - Administrarko =m Fublicdsde & Produtoes de Comunioagsa | 40 = = o
SToe-02E-2M1- Cringho de Ame & Froducio Crlics | 40 =) = a0

Bkl en [ B il i - WA L i A bl [ i - WA L e WM L i T - BAADL L]
i mglea ek L it D bl D ki T s
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Sociedade de Sducagdo @ Culura de 530 Josd do Rro Prers LTDA Pagina (003 de 0004
UNIRP Uimigade Universitdna | - Sede 03032023
Graduaglc 11:04:14
Wuirtz Cusriowlar Comunioagdo Soolal - Fubliokdads » Propaganda Moo
Bacharsada
o H . H L H
DO8-1" Bamecirs F dal M3oF Prificas Total
T Paricdo
SIR5-HI0E-H1 - Dessrrenivi menio de Cameira & Empregaibd bdsde o 0 = 40
STYT-DE-20- Meindolopla & Pesquiss =m Publicidade | (PEX] 40 - = 40
STRE-IDE-20- Frodudlo Fubilctans em RTVCD 1l 40 - - a0
17E3-10E-20 - Redarho PubiicRas | 40 N =, a0
SPOCHIDE-2 - Semindrios Avanicadees o Publicidnds & Propeganda i 40 - 40
240 41 x] 220
Discipiira Cpiakas 40 = 40
Ectaglo Supsrsichonsds
D1 13-06E5-20 - Ecbhgho Supsndsionads | 120
120
EF Pericsdo
S80HIDE-I0 - Adminisiragho =m Fublicdade & Produlos de Comunicadiio 40 X = 4
S801-I0E-20- Criachko de Are & Froduclo Graica I 40 - = 40
SEIz-0E-20- Memdologls & Pesquiss em Pubicdacse I (PEX 40 - - 40
S803-E-20- Frodulo Fubictana em RTWCD I 40 N =, i
SBHADE-T - Fsdario Pubiicias 1Y 40 - e
S805I0E-2 - Bemindrics Awanadee & Pulblicidnade: & Propsganda 40 = 40
240 a o 240
Ectaglo Supsrsichonasic
CiH0EE-20 - Eskhgio Supendsionado Il 120
121
Trabaiteo Firal Gracdusplo
IG30 333404501 - Trateatho de Conclusho de Cursa 00
&0
2400 =20 11 1] 3.280
Opixtheac
3® Periodo
S87T-025 - Eshitica am Publicidade = Proipaganda 40 - 1.27u]
4% Pariodo
HI= DEE0-02E - Hisldria da Arbe 41 - 00
8% Periodo
EO07TS-025 - Lingua Erasisira de Shals 40 r) 00
EE0S-028 - Marketing Folliico = Fropaganda Eleftoral 41 =, 00

INFRAESTRUTURA:

O Curso de Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda tem sua sede na
Unidade III da UNIRP. Ocupando uma area 600 m2, este espago ¢ denominado de
Centro de Comunicagdo, onde estdo instalados os laboratérios utilizados pelo curso
Instalacoes e Laboratorios Especificos do Curso
- Laboratério de redacdo Publicitaria
- Laboratoério de Redagdo e Producao Grafica
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- Laboratorio Fotografico — Revelagao e Ampliacéo
- Estadio Fotografico

- Laboratorio de Produgdo Radiof6nica

- Laboratério de Publicidade e Propaganda

- Laboratoério de Producdo Televisiva

- Estudio de Televisdo

- Switcher de Jornalismo

- Diregdo de Radio

- Laboratério de Edicdo Digital

- Diregdo de TV / Radio / Impressao

PROJETOS DE EXTENSAO DO CURSO:

- Obvio - Revista Eletrénica de Comunicacdo, Cultura e Artes
- Jornal-laboratoério Contexto

- Radio Unirp Web

- Unirp Sustentavel

- TJ UNIRP

- Fala Mestre

Programacao dos eventos do curso:

XV Semana da Comunicagao Social e XIII Encontro de Egressos
ECOR - Encontro de Comunicacgdo e Radio

Participacao INTERCOM

Participagao FEST'UP

ESTAGIO:

Os estagios tém inicio no 7° com término no 8° periodo, por meio de um
programa de credenciamento, de parcerias e de cooperagdao, as Instituicdes e
Empresas que atendam as necessidades e qualidade pretendidas sdao cadastradas e
recebem os graduandos para que cumpram suas atividades supervisionadas por
docentes-supervisores do Centro Universitario.

Os alunos serdo supervisionados por docentes do Curso e terdo a aprovagao
vinculada a apresentacdo de relatério final e comprovacdo da carga horaria
desenvolvida.

Vale destacar que o supervisor deste estagio podera desenvolver atividades de
estdgio nos préprios laboratdérios didaticos da UNIRP, e também serao
desenvolvidos em agéncias.

A distribuicdo da carga horaria de cada um destes estagios é feita por meio
da estrutura curricular, somando 240 horas, 120 horas no 7°. periodo, e 120 horas
no 8° periodo.

As normas, orientagOes, forma de supervisdo, areas de atuacgdo, diretrizes e

documentacdo necessaria para a realizacdo e conclusdo do estagio supervisionado
estdo descritas em seqliéncia, no Regulamento de Institucionais.
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O Plano de Desenvolvimento Institucional contempla uma politica de
acompanhamento as atividades de estagios supervisionados. A politica visa uma
melhor relagdo estagiarios / orientadores, além da qualidade das atividades
desenvolvidas.

Respeitadas as especificidades de cada curso e area do conhecimento, sera
dado um acompanhamento institucional envolvendo, além dos Colegiados de Curso,
outras instancias de avaliagdo do rendimento académico e profissional.

Ao final, registrar o que segue:

Encontra-se neste PPC (Anexo I) o Regulamento de Estdgio Supervisionado
do Curso de Comunicacdo Social Publicidade e Propaganda e os documentos
necessarios para sua realizacao.

Para a possibilidade de um acompanhamento mais efetivo das atividades
curriculares e extracurriculares a Reitoria do UNIRP criou, por meio da Portaria n©
52, de 16 de dezembro de 2003, o Nucleo de Atividades Académicas
Complementares - NAAC composto por seis subcomissdes de trabalho compostas
por docentes contratados no Regime de Tempo Integral, sendo uma delas a de
Estagios Supervisionados e Praticas Educativas que estd em processo de
aprimoramento, tendo ja viabilizado a aprovacdo do Regulamento Institucional de
Estagio Supervisionado.

Vale ressaltar que a relagdo do UNIRP com setores publicos e privados é
efetivada por meio de parcerias e convénios, onde a troca de conhecimentos se
processa por meio da atuacdo de seus profissionais, docentes e discentes.
Anualmente, desde 2002, a Instituicdo edita a Revista Convénios e Parcerias para
melhor socializar a relacdo dos convénios e acordos com outras instituicbes publicas
e privadas, organizagdes profissionais e empresariais, associacdes, centros
assistenciais e os objetivos desta aproximacao.

LINKS INTERESSANTES RELACIONADOS AO CURSO:

- Associacao Profissionais da Propaganda —APP
http://appbrasil.org.br/

- Associagao Brasileira dos Profissionais de Marketing
http://www.abpmarketing.com.br/

- Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade — ABAP
http://www.abapnacional.com.br/links.cfm

- Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagao
http://www.portalintercom.org.br/a-intercom
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